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CAPITULO @1 - PORTA-VOZ - ABRIL 2026

Porta-voz
amuel Leite.

Leitura editorial de 10 publicagdes no Linkedin entre O1 e 30 de abril de
2026. Cadéncia, alcance, formato e 0 pico que carregou 0 meés.
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@1 - VISAO GERAL - ABRIL 2026

Dez publicagoes,

um pico que carregou o mes.

Samuel publicou 10 vezes em abril. 7949 impressdes somadas. 299 engajamentos. Um unico post respondeu por mais de um

terco do alcance.

POSTE PUBLICADOS

10

Concentrados em trés dias do més.

COMENTARIOS

29

Apenas 11% das reagbes puxam conversa real.

ez [/ 12

IMPRESSOES TOTAIS

1949

9 posts mensurados. 1 sem leitura privada.

COMPARTILHAMENTOS

-

b concentrados em um unico post.

REAGOES

263

Média 29 por post. Curtir domina.

TAXA DE ENGAJAMENTO

3,76%

Sobre impressdes medidas. Acima do benchmark setor.

dgt



@2 - CADENCIA

Metade do meés em siléncio.

Distribuicao irregular: 50% dos posts em um unico dia (14/04). Janelas de 13 e 7 dias sem publicagao. Para um perfil com selo
Influencer e 22 mil seguidores, esse & o gargalo numero um.

21 a2 @3 @4 25 36 a7 28 L) 1@ 11 12 13 15 17 18 19 20 21 22 24 25 26 27 28 29 3@
DIA SEM PUBLICAGAD ) DIA COM PUBLICAGAOD
|
17/30 % dias
17 5070 3
dias do més sem nenhuma publicacao. do volume mensal em apenas um dia (14/04). com qualguer publicacao: 14, 16 e 23 de abril.
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@3 - PICO DO MES

O post que carregou 0 resultado.

14 de abril, imagem unica. "Comecar nem sempre € o mais dificil." Hook curto, tese reconhecivel pra executivos em transigao,
fechamento com call coerente. Unico post de abril com volume relevante de compartilhamentos.

TRECHO - 14/@4/2026 - TEXTO PURD - . ; )
rET IMPRESSOES ;3 8;()65

"Comecar nem sempre ¢ o mais dificil. As vezes, o mais dificil ¢

parar de insistir no Iltgm" errado.”

102

- SAMUEL LEITE
COMENTARIOS 5

COMPARTILHAMENTOS 5

LEITURA EDITORIAL

Hook provocativo, tese auto-aplicavel, fechamento gue abre porta de venda sem soar comercial. Funcionou porque cumpriu trés fungoes de uma vez: reflexao, identificagio
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@4 - TOP QUATRO

Quatro posts, quatro réguas diferentes.

Maior alcance, maior taxa, maior densidade conversacional, maior alcance qualificado. Cada um cumpre uma funcao distinta na
construgao de autoridade.

- 1] — -
i Ini Minha rede MEnsanens . .
Samuel Leite [ - vocs _ Samuel Leite [ - voc: Samuel Leite [ - voct
ssiciono executivos como referéncias para acelerar promoge Posiciono executivos como refer@ncias para acelerar promogoe psiciono executivos como referéncias para acelerar promogoe Posiciono executivos como referéncias para acelerar promogie
Acesse meu site Acesse meu site Acesse meu site Acesse meu site
im- & 4 sem - Editade - Im- I'JQ
Comegar nem sempre & o mais dificil. Conteudo de autoridade nao deveria servir 50 para parecer inteligente. A influéncia mais relevante ndo é a que aumenta a visibilidade. E a que Vocé ndo precisa disputar espaco com 83 milhOes de pessoas no
amplia acesso, encurta disténcias e cria oportunidade para guem ainda Linkedin. ..mais
As vezes, 0 mais dificil & parar de insistir no lugar errado. ...mais Deveria ajudar alguém a pensar melhor, decidir melhor ou agir ... mais nao teve as mesmas chances. ..mais

-r\f. b PN A ha b T AP

Maior alcance Maior taxa Alcance qualificado Densidade

IMPRESSOES ENGAJAMENTOD IMPRESSOES COMENTARIOS / REAGAOD

2.808 5,59% 810 44%

Portas fechadas Autoridade real x esquecivel Influéncia amplia acesso 83 milhoes, minoria publica

Texto puro. Hook + tese + fechamento. Unico post do Carrossel. Régua auto-aplicavel. 61 reagdes, mas zero Texto. Posicionamento elevado, cita o livro sem soar Estatistica forte. 7 comentarios para 16 reagdes: maior
més com 5 shares. comentarios: ressoa por concordancia. vaidoso. Reabre canal de venda. taxa do més de conversa real.

14/84 - IMAGEM l1G/84 - CARROSSEL 14/84 - IMAGEM + LIWVRO 14/84 - IMAGEM
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@5 - SEGUNDA CAMADA

As outras scis publicagoes de abril.

Posts gue nao entraram no top 4 mas compoem o repertorio do més. Distribuem leitura, reforcam temas adjacentes ao
posicionamento ou cumprem fungao reputacional fora do eixo de autoridade executiva.

Sarmuel Lelte [7 . voos : @ Samuel Leite [
AcHums meu sile ! ALCIED MU S
| ] 1%

Hoje, ra Dia Mundal do Transtama B palan, vale lnmarar ima cosa
Sles & MAGrianie: Saice mental rda & um bema lalers

Eu &Credity um pouco &m superslizio.

R Dorgue rameras mudsm o realicads, mas porgue 55 vezes ..mai

0 LinkedIn nio € mais so um
curriculo online

1.3 bithiso cde mambroa, 1.4 bilhac de viertas men

r e 202 Samuel Leite @ /el
Posiciono executivos C-level como refe
promogdes e oportunidades.

M Top voice /
23/84 - GARROSSEL 14/84 - IMAGEM l14/04 - IMAGEM
Infraestrutura ce carreira Dia mundial do bipolar 22.222 seguidores
T6@ 13 3 619 11 1 563 11 9
INF REACT COM IMF REACT COM IMF REACT COM

e / 13

n Samued Lefte @ - o

BLinE gerie e procurd achede que "chesou alrassda® ra coasiiugio
oo presenga digital, ..mais

Vacd estd atrasado? - 5 pdginas

Voce nao esta atrasado.
Esta subaproveitado.

O que muda & a ferma de
relevante para o

23/84 - CARROSSEL

Subaproveitamento
386 (5]
INF REACT COM

® P = 9

Sarmuel Lelte [ oo
F X s raf
AcHums meu sile

4]
Racentemente, a Blog oficlal do tme dr marketing da Linksdin punlicon
Ui el dasrads pela Yalands Zew, Glabal Head af Content, com ama
mersageEm mporkanke

=}

il b

23/84 - GARROSSEL

Like nao paga boleto

378 10 )

IMF REACT COM

QSMUHL-:-I.: mearhl

Dugitale
dgt. [EE e
am - Ediiads - 8
Yisibilidana 180 # 5abMe ARArRCRT BOF ARSIRERT

E. sohre consiruir pre SEMGE OO e eincia. ma

Invista na sua trajetdria, semgre. - / pagiras

O mercado nao presta
atencao em quem so fala

da propria trajetoria.
y

23/84 - CARRDSSEL

Visibilidade estratégica

n/a 4] 1

INF REACT SHARE
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@6 - CONCENTRAGAOD

Um terco do alcance veio

de um unico POS.

Curva de Pareto puxada. Sem o pico de 14/04, o més teria fechado em 5.141 impressoes. A entrega nao e distribuida, e
dependente de acerto editorial isolado.

POST #1

TOP 2 POSTS

TOP 4 POSTS

DEMAIS 6 POSTS

35,3%

49 ,1%

66, 7%

33,3%

11X

Sem o pico do post "portas fechadas" abril teria sido um més mediano.
Dependéncia de viral pontual € o oposto de cadéncia de autoridade.
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@7 - FORMATO

Imagem unica venceu carrossel
em alcance e em conversa.

Todos os posts de abril levaram pega visual. A divisdo foi 5 posts com imagem Unica ancorando o textoe 5
carrosséis/documentos. A imagem unica performou melhor em alcance médio e em engajamento, invertendo o padrao da

company page Digitale.

VENCEDOR - & POSTS 5 POSTS - 4 MENSURADOS

lmagem tinica Carrossel / Documento

IMPRESSOES MEDIAS ENGAJAMENTO MEDIO IMPRESSOES MEDIAS ENGAJAMENTO MEDIO
67 ¢ 06Y% 654 2,32%
1.067 4,060 y 0

Inclui o pico do més. Texto longo + uma pecga visual que ancora a tese. Funciona quando ha Carga visual maior exige justificativa. Em abril, o carrossel funcionou mais como peca de reforco
repertorio real para sustentar a leitura. (citar fonte, complementar tese) do que como motor de descoberta.
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@8 - SOCIAL SELLING INDEX

SSI71/100. Top 1% do setor.

Faixa excepcional do LinkedIn. Setor Publicidade tem média 35; rede média 42. Samuel quase dobra os dois. Pilar "Criar
relacionamentos” no maximo; pilares de prospecc¢ao ativa e interagcao em terceiros sao os vetores de evolugao.

CAPTURA - LINKEDINMN SALES NAVIGATOR

ieu Social Selling Index
Primeiros Classificacio S5l do setor

19

Social Selling Index atual ¢

N\

Pessoas no seu setor
Os profissionais de vendas do

~ setor Publicidade e
4

propacanda tém um 551

es / 13

LINKEDIN.COM/SALES/SSI

Primeiros Classificacdo 551 da rede

1

Os quatro componentes da sua pontuagdo

19,2 | Ectabelecer sua marca profissional @
|
13,26 | Localizar ac passcas certas @
|
13,56 | Interagir oferecenda insights @

25 | Criar relacicnamentos @

Pessoas na sua rede

\ As pessoas da sua rede tém
- um 551 medio de 42.

5§53 TOTAL - ABRIL 2026

1 de 100

XCEPCIONAL - TOP 1% SETOR + REDE

PILAR MAXIMO - ANCORA
Rede ativa, alta aceitacao de conexao, interacao consistente.

PILAR FORTE
Marca profissional: 19,20/25. Sustenta o trabalho editorial visto nos 10 posts de abril.

YETOR DE EVOLUGAOD - 1

Localizar pessoas certas: 13,26/25. Indica busca avancada e Sales Navigator subutilizados.

VETOR DE EVOLUGAD - 2

Interagir oferecendo insights: 13,56/25. Pouco comentario denso em conteudo de terceiros.
Confirma o diagnostico editorial.
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@9 - DIAGNOSTICO

O que sustentou e o que [imitou abril.

Quatro forgcas que vale conservar. Quatro pontos que custaram alcance e conversa, mesmo com um perfil de elite.

FORGCAS - CONSERVAR

Consisténcia tematica Cadéncia destruida

A régua "autoridade real ajuda o mercado a pensar melhor" aparece em quatro posts por Angulos distintos. 50% dos posts em um dia. 17 dos 30 dias sem publicar. Gargalo nimero um do alcance.
Profundidade Dependéncia de pico

Texto longo + imagem ancorando a tese. Mada raso. Diferencia da maior parte do feed. Um post isolado responde por 35% do alcance. Sem ele, més mediano.

Sinalizacao de venda elegante Carrossel rendeu pouco

"Acesse meu site" repetido sem soar agressivo. Mantém o canal aberto. 654 imp médias contra 1.067 da imagem unica. Quando o tema cabe em texto, manter texto.
Pilar de relacionamento no maximo Conversa abaixo da reacao

S5125/25 em "Criar relacionamentos". Base de rede ativa e qualificada. 29 comentarios para 263 reacdes (11%). Conteldo ressoa, mas raramente provoca debate.
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10 - PROXIMO MOVIMENTO

Quatro sinais para maio.

Movimentos especificos ancorados em padroes de abril e no SSI capturado. Cada um endereca um limite identificado, sem
amplificar o que ja esta bem.

01 Fixar cadéncia em dias ancora

Comprometer terca, quinta e sabado como dias de publicacao. Mede sustentacao versus pico. Distribui alcance ao invés de depender de viral pontual.

e Replicar a formula "portas fechadas"

Nao copiar tema. Copiar estrutura: abertura curta + tese reconhecivel para executivo + fechamento com oferta. Testar em trés variantes ao longo do més.

003 Comentario denso em terceiros, 15 min por dia

Endereca os dois pilares medianos do SSI| (Pessoas certas e Insights) sem custo de criagao. Contraponto, complemento, dado em posts de C-levels do setor.

004 Pergunta real no fecho, sempre

Nao pergunta retorica. Pergunta com contraponto possivel. Em abril, os dois posts com maior conversa abriram debate explicitamente no fim.
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11 - HONESTIDADE DO DADO

O que este relatorio nao ve.

Metrica omitida vale tanto quanto métrica entregue. Quatro limitagdes conhecidas. Documentar, nao inventar.

IMPRESSOES EM CLIENTE EXTERNOD SEM COMPARATIVO HISTORICO

Dado privado, so do dono do perfil Abril & a primeira rodada

Para porta-voz Samuel (Digitale), visivel porque & o proprio perfil logado. Para cliente externo, s6 dados publicos: MNao temos margo como base. A série comega agora. Maio em diante traz A més a més por métrica e por pilar
reagtes, comentarios, compartilhamentos. SSI.

DEMOGRAFIA BLOQUEADA PRINT SSI = UNICO PEDIDO A0 CLIENTE

LinkedIn nao expoe seguidores de perfil pessoal Sem o print, nao tem relatério

M&o ha leitura de localidade, fungao, setor ou tamanho de empresa dos seguidores. Restrigao estrutural da Para porta-voz de cliente externo, o cliente envia o print de linkedin.com/sales/ssi. Unico insumo solicitado. Sem ele,
plataforma, nao da skill. o relatorio nao fecha.

FONTE - SCRAPING AUTENTICADO DO FEED + PRINT SSI - 1@ POSTS MENSURADOS - ABRIL 2826
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A serie
comeca aqUIL.

Primeira rodada do relatorio porta-voz Samuel Leite. Abril estabelece a regua. Maio tera
A més a mées por metrica, por formato e por pilar do SSI. A leitura editorial passa a ser
comparativa: tendéncia substitui foto isolada.

DIGITALE - ESPECIALISTAS EM LINKEDIN
ESTUDO @48 - SAD PAULOD - BR - MAIOD 2026
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