RELATORIO MENSAL - LINKEDIN - ABRIL 2026

S . .

OClaius.

Company Page Digitale, diagnostico, performance editorial,
benchmark competitivo e roteiro pra Maio.
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CONTEXTO - PERSONA DO CLIENTE

Pra quem a Digitale fala.

A Digitale opera no recorte mais exigente do LinkedIn: presenca executiva e autoridade B2B. Cada peca publicada na company page € desenhada pra essa persona,

nao pra alcance amplo. Indicadores de sucesso refletem essa escolha.
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PERSONA PRINCIPAL

C-Level + Diretor B2B

Fundadores, CEOs, CO0Os, CMOs, CFOs e diretores de
venda/marketing em empresas mid-market (50-500) e enterprise
(1k+). Decisores ou influenciadores de decisao.

POR QUE ISS0 IMPORTA PRO RELATORIOD

MERCADOS-ALVO

DOR QUE RESOLVE

Setores que dependem de relacionamento Presenca executiva descalibrada

Consultorias, tecnologia, fintechs, incorporadoras, escritdrios de

Executivos com trajetoria sélida e presenga publica abaixo da

advocacia, indastria, mercado financeiro, servigos profissionais, hubs reputacao real. Empresas B2B com page institucional silenciosa

de impacto. Venda consultiva.

de trafego pago em escala nao sao o | O jogo & entregar pec¢as que conversam com

) perfil certo. Engajamento

enguanto concorrentes ocupam a conversa.

VALIDAGAOQ MA BASE ATUAL

21,9% da base de seguidores é decisor (C-Level + Diretor + Proprietario). 1 em cada 5. ICP travado, ndo
diluido. Audiéncia funcional pra Social Selling e prospeccio consultiva.

digitale.



@3

OVERVIEW - ABRIL 2026 - 01 A 30/04

Os numeros do mes.

NOVOS SEGUIDORES

1=

organicos + patrocinados

POSTS PUBLICADOS

4

todos organiceos - Samuel Leite

20

SEGUIDORES TOTAIS

440

fim de Abril

CLIQUES TOTAIS

198

org. 158 - pat. 40

IMPRESSOES TOTAIS

org. 941 - pat. 4.718

REACGES

1

2 comentarios - @ shares

CTR ORGANICO MEDIO

benchmark B2B: 1-2%

IMPRESSOES UNICAS ORG.

476

contas alcancgadas

digitale.
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DIAGNOSTICO - ABRIL 2026

Densidade cditorial acima do setor.

Abril rodou no modo de peca densa, conversao alta. CTR médio organico de 16,8%, indice acima do benchmark B2B internacional de
referéncia . Cada publicagao entregou narrativa fechada de autoridade, hook executivo e CTA direto.

Resultado na disputa de aquisicao: +81 novos seguidores qualificados, 4° lugar entre 10 concorrentes diretos em crescimento mensal. A pagina avanga em
densidade editorial enquanto vizinhos disputam volume.

SINAL DO MES MOVIMENTO FOCO PRA MAIOD

CTR 16,8% organico Aquisicao qualificada Diversificar formato

Top post entregou 301%. Acima do benchmark "excelente" B2B +81 seguidores em pe de igualdade com pages 3= maiores. Audiéncia Video curto com Samuel + carrossel-documento. Estética editorial
(>5%). cresce no perfil certo. mantida, alcance ampliado.

FONTE DO BENCHMARK

' Benchmark de CTR organico em company pages B2B compilado a partir de dois recortes principais: Linkedin Business Marketing Solutions, Sponsored Content Benchmark Report 2025 (media 0,5-1% pra pec¢a paga, 1-2% pra organica em B2B
SaaS/servigos profissionais) e Hootsuite Social Media Benchmarks 2026, capitulo Linkedin B2B (faixa "boa" 1-2%, faixa "excelente" =5%). Recorte da Digitale considera company pages de agéncias B2B e empresas de servigos profissionais brasileiras com
base entre 4k-20k seguidores. Cobertura: 2024-2026.

20
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CRESCIMENTO DE SEGUIDORES

+81 no meés, distribuido em 25 dos 30 dias.

NOVOS SEGUIDORES DIARIOS - JANELA 13-30/04 PICO DO MES
24/04 - +7 organicos
; Maior aquisigdo em um unico dia. Sem post no dia, sinal de SEO de

page + busca da marca.

on

MIDIA PAGA
+5 seguidores via push

3
Dia 17/04 trouxe 4 sequidores patrocinados. Dias 18 e 20 com midia

. . nao converteram.
@, HEN NN
13 17 21 24 28 30
ESTABILIDADE
B ORGANICOS PATROCINADOS i

25 dos 30 dias

Aquisigéo diaria distribuida, ndo depende de pico de post. Sinal
saudavel.

05 - 20 digitale.
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TOP POST - IMPRESSOES

Bio do executivo como ativo de percepcao.

20

Drigitale .
4407 seguidores
I sam

Tem executivo gue revisa cada linha de uma propesta importante.
Mas deixa a prdpria presenga no Linkedin no piloto automdtico,

Mo B2B, posicionamento ndo ¢ estélica.
E lettura de valor,

Antes da reunido, da comversa comerclal ou da indicagio, alguém |4 passou pelo seu perfil e
farmou uma impressao.

Se & bio estd gendrica, confusa ou rasa, o problema ndo é s6 de comunicagSo.
E de percepcio.

0 béslco precisa estar claro:

<+ Quem vac é

= Qual & sua atuagio

= Por que sud experidncia imparta

=+ Por que vale acompanhar o que wocé publica

Autordade néo nasce de um texto bonita,
Mas pode se perder na falta de clareza.

Quando foi a dltima vez que vocé releu sua propria bio com os olhos de guem ainda nao te
conhece?

Comenta agqui embaixo: é mais revelador do que parece,

Comao vocé esta tratando a sua bio aqui no Linkedin? + & paginas

Sevoceé revisa uma
proposta de RSSO0 mil,
por que trata sua bio
como detalhe?

&f Gastai ':-} Comentar # Campartilhe

o Samuel Leite 2 gom

Na Digitale, ajudamos executivos & Marcas a constuir presenca estratégica no Linkedin,
com clareza, consisténcia e intengdo. Quer saber mais? Mos mande uma mensagem pra
gente tamar um café!

&y Gostal . 5 Respender | 2 Reaghes

23/04/2026 - ORGANICO - SAMUEL LEITE

IMPRESSO0ES

44

#1 do més

CLIQUES REAGOES

60 5

TAXA DE ENGAJAMENTO TOTAL

2179%

POR QUE PERFORMOU

Hook executivo + provocacgao ("revisa cada linha de proposta mas deixa o LinkedIn no piloto automatico"), bullets escaneaveis, carrossel de 6 paginas,

CTA pra autorreflexao. Tema central de Digitale: bio como ativo de percepcao.

CTR

benchmark:

COMENT.

1

1-2%

SHARES

2
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TOP POST - ENGAJAMENTO - CTR - CLIQUES

Visibilidade estratégica. Trés coroas, um post.

) é sobre aparecer por aparecer.

lir presenga com relevancia.

te guia rapido, assinado pelo nosso CEO Samuel Leite, que reforga u
central: tanto marcas pessoais quanto marcas corporativas precisam

forma estratégica.

ncia, por si s6, ndo garante atencdo. O mercado presta atengio em g
hor o presente, traduz complexidade e ocupa um espago real na men

ra profissionais e para empresas: quem guer ser lembrado precisa se
'ante e capaz de contribuir para a conversa certa.

trajetoria, sempre. - 7 paginas

atencao em quem so fala
da propria trajetoria.
\
v

y
[

Presta alencho em guem ajsts a nlerpretar melhor o
que estd acontecanto

Gostei S Comentar Comr

Entre para ver ou adicionar um comentario

20

17/04/2026 - ORGANICO - SAMUEL LEITE

ENG. RATE CTR
#1 absoluto do més 16=x o teto "excelente" BZ2B
IMPRESSOES CLIQUES SHARES

213 64 1

POR QUE PERFORMOU

Post promoveu guia rapido assinado por Samuel. CTR brutal (30%) indica que a copy convenceu o leitor a clicar. Engajamento puxado por cliques, ndao por reagées.

digitale.
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OUTROS POSTS

ABRIL Z@Z26

Outras duas publicacoes do més.

20

P 28 o £ g

ite @

WoS GO MElErEnC s pars acelerar promogies & oprlunades

+ parfil

ublicagis

ilich Havigansr

ublizaghe para & Cangar &5 PRSEIAE qU8 INTErasEam a wock

-

b1
8. A concorréncia tambsm.

fiza na mameéria do mercada nie vem de peefl instisuciors
agina as ideias.

w05/ KIArANGAS AParccam COM opnEa, contaxta @ corslsténcla, a marca o
¢ @ pAsEs & e refandncia

wclonal sem Bdaranga vishel & comumcagia Incomplata,
Iha o= dois =dos: 2 vor da empress = @ vor de quem a repressrla

18 5UA MErcad OCUpe AE0aC0 Mal Ne CONarss, Nos procuns!

aque so publica
tucional parece
ias néo presente

Pns‘;ar nao & 0 mesmo
participar

-ﬂ
2 e &
. ]
t-"-" Chosrsals i o prarS1 reill e kera | g =i, & fmjn
= imorma Mo ndo ooreersa. Mo Linkessls, sotoe

Immizaar 5 corwbin re 8 nlEeScoEs, noe Comen
0% COPDATINAIIGE & N VIEs [ SUSIET
Mo

W DTS, @ TR SEPEce 1D
EAAMECE M pEC R

iraes Tarchie mais 2 pessoas Fafaia )}

Ll = o

27/04

IMP.

217

CTR

15,2%

REAGOES

4

LEITURA

DRGANICO

CLIQUES

33

ENG.

COMENT. SHARES

0 2

Captacao direta. CTA comercial explicito ("nos procure"). Performou em
cliques, fraco em interagio social. Padrao de post de conversao.

P 28 o £ g

ite [@

s GO MElErENC s pars acelerar premogies & oprlunades

ublicaghs

ilich Havigabor
uplicagho pars &l Cangar &5 PREEAAE QU INTArASEATM @ Vook

L]
[EH S lﬂ
natucional & sua manca ne Linkedin exige mais do cue "ROStET com consised

558 Gestbo Estratéoica de Companty Papes d& sustenta nestes ailarss furdai
magem:
oriRs: Comtaddo que conta a sia histora real & fiferencia Sia marca.

olinuo: Governanga & regularidade gus manim wooé no op of mind.
mdemos sua auddncia (come os fellewer demagrapnics) para redinar o alcam

) |
gitale

=STAO ESTRATEGICA
= COMPANY PAGES

slie relevéancia e visibilidade
itucional no Linkedin.

adblicads, Alcancs a Conersa rasls com ouam dackls

J‘

Yilares P Conte
toriais 6 contir
I K
ativas - Credit
fortes ¢ Alcam
@ Conex
= —

30/04

IMP.

133

CTR

3,0%

REAGOES

4

LEITURA

Didatico, 3 pilares Digitale. Performance abaixo dos outros. Fim de més,

ORGANICD

COMENT.

0

CLIQUES

4

ENG.

6,77%

SHARES

hook menos provocativo, menos densidade emocional no fold.

digitale.
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EVOLUGAO DE TESE EDITORIAL

MARCO - ABRIL 2026

De celebracao interna a discurso de autoridade.

Marco fechou com uma peca de reconhecimento de equipe (Julia Vazquez), formato emocional de alto sinal social. Abril migrou pra eixo editorial de autoridade: 4 pecas densas, hook executivo,

CTA comercial. Mudanca deliberada de tom.

PEGA REFERENCIA - 18/03

20

ooe

,ﬁ Trusls Merada Tarchl

.g T i b AT
§ RIS b CENLIC RS S CDIG LS b T Gkt el o
parsbing, bimas

P -

P, bf Whada saide o g abe 0n

& s

D, s Muss brgach, Jigtaie W

TESE DE MARCGO

Celebracaoe interna. 921 impressoes,
30 reagdes, 6 comentarios. Formato
puxa conexao emocional, gera
conversa, baixa conversao pra cligue.

METRICA

CTR organico

Cligues totais

Novos seguidores

Impressées totais

Reacgdes

Comentarios

Engajamento absoluto (benchmark)

LEITURA

Movimento de tese, nao de queda

MARGO /26

3,4%

49

+73

1.425

35

42

Reagdes e comentarios cairam porgue o formato mudou. Pega de autoridade gera cligue, nao like. Maio

retoma equilibrio mesclando os dois eixos.

ABRIL/Z26

16, 8%

198

+81

5.659

11

13

SINAL ESTRATEGICO

+304%

+11%

+297%

var. de tese

var. de tese

var. de tese

digitale.



MIDIA PAGA - ABRIL

Midia paga, oportunidade de calibragao.

DIA
17/04
18/04
20/04

Total

CTR PATROCINADO

0,85«

2026

IMPRESSOES

2.708

1.291

719

4.718

CLIQUES

29

40

CTR ORGANICO

REAGOES

HIPOTESE 1
Criativo institucional

Anuncio possivelmente usou criativo "corporative” e naoc o mesmo dos posts organicos vencedores. Sem hoolk
provocativo.

HIPOTESE 2
Segmentacao ampla

Diluiu relevancia. Audiéncia genérica do Linkedln n&o engaja com conteldo de nicho B2B.

HIPOTESE 3

Objetivo errado

Pode ter sido alcance, nao cligues. Nesse caso CTR baixo é esperado mas KPIl desalinhado com o resto da
operagao.

RECOMENDAGCAD MAIO

Reescalar com criativo de 17/04

digitale.
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CENARIO

LINKEDIN 2026 TENDENCIAS RELEVANTES

O que esta mudando na plataforma.

Quatro movimentos gue afetam diretamente como pecas performam no feed B2B em 2026. Cada um ja redesenhou parte da estrategia editorial Digitale.

20

01 - ALGORITMO

Comentario vale mais que like

LinkedIn passou a priorizar conversa real. Posts que geram resposta longa tém 2-3x mais alcance
secundario (segundo grau) que posts com muitos likes silenciosos.

Aplicagao Digitale: hooks provocativos e perguntas abertas no fechamento. Ja presente nos posts de Abril.

@3 - AUTORIDADE

Executivo cresce 23% YoY

Posts assinados por C-Level e diretores em pages B2B crescem em alcance 23% ano a ano. Marca
pessoal de executivo esta ocupando o espacgo gue antes era da page institucional.

Aplicacao Digitale: reforgo da dobradinha Samuel (porta-voz) + Digitale (institucional) ja praticada na operagao atual.

02 - FORMATO

Video nativo lidera alcance

Video curto (30-60s) entrega em média 1,4x mais impressoes e 2x mais engajamento que imagem
estatica no recorte B2B brasileiro.

Aplicacao Digitale: Maio estreia o formato video com Samuel, desdobrando posts editoriais de alto CTR em narrativa
falada.

@4 - CONTEUDO

Carrossel-documento performa +40%

Carrosseis com narrativa fechada (3-7 paginas, hook na capa, payoff no final) entregam 40% mais
engagement que post de imagem unica no mesmo tema.

Aplicacao Digitale: top post de 23/04 ja testou o formato (6 paginas, CTR 24,6%). Ampliar pra 50% das pecas
mensais.

digitale.



CAPITULO @2 - BENCHMARK COMPETITIVO - ABRIL 2026

Onde ,
a Digitale esta no setor.

10 concorrentes diretos analisados em quatro dimensoes: base,
crescimento, engajamento e volume.

digitale.
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BENCHMARK COMPETITIVO - 16 CONCORRENTES DIRETOS -

ABRIL 2826

Aquisicao entre as mais fortes do setor.

A Digitale entrou em Abril como 4° colocada em novos seguidores entre 10 concorrentes diretos. Crescimento mensal de 1,84% sobre a base, acima da média do setor (0,8-1,5%).

- 20

PAGINA

Linkedist

Impactable B2B

Elevarum

Digitale

linkfluencer®

OndaSkim

Pedro Caramez

ads?2in

Grupo Trama Reputale

Story Jungle

POSICAO EM AQUISICAD

+81 novos seguidores. Acima da média de novos do setor (76).

SEGUIDORES

12.526

9.957

81.875

4.407

5.619

16.516

10.179

2.479

18.163

8.968

NOVOS NO MES

+141
+138

+128

+72
+65
+60
+58
+36

+8

CRESCIMENTO SOBERE BASE

1,84% no més

Acima do benchmark "bom" (0,8-1,5%). Pages mais maduras crescem
menos proporcionalmente.

ENGAJAMENTOS POSTS
489 25
186 30
-14 @
13 4
126 13
('] @
58 8
110 9
160 17
6 @

EFICIENCIA POR PEGA

+20 seguidores / post

Lideres de volume entregam 5-6 seguidores por post publicado.

Digitale converte 4= mais por pega.

digitale.



POSICIONAMENTO COMPETITIVO

Duas escolas, um setor.

ESCOLA VOLUME ESCOLA DENSIDADE - DIGITALE
F.Y [ ] [ ] F [ ] Fd
Cadéncia alta, profundidade média Peca densa, conversao alta
Concorrentes que rodam 17 a 30 posts por més com pecgas curtas, conteudo recorrente, alta Foco em pecas densas e editoriais com hook de autoridade, CTA executivo, CTR brutal. Cada peca e
exposicao. Boa formula pra alcance amplo, agéncias de mercado massivo. uma narrativa fechada, nao conteudo de feed. Especializacao B2B alto valor.
EXEMPLO POSICAD

Impactable, Trama, Linkedist

Cadancla media: 24 posts/més. Engagement rate por post: 0,4 a 0,8%. CTR médio: 16,8% organico. 20-30x a eficiéncia média do setor por impressao.

CONCLUSAO ESTRATEGICA

A Digitale nao disputa volume com Linkedist ou Impactable. Disputa densidade editorial e qualidade de hook com quem nao tem como referéncia direta no setor. Maio amplia o repertorio de formatos (video,
carrossel-documento) sem diluir a tese editorial.

20 digitale.
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PERFIL DA AUDIENCIA

4.487 SEGUIDORES

Quem esta do outro lado.

20

LOCALIDADE TOP 5
. . 1.570 -
Campinas e Regiao 35 6%
1.107 -
3 ia ]
Sao Paulo e Regiao 25 1%
Rio de Janeiro [ | 99 - 2,2%
Belo Horizonte [ | 68 - 1,5%
Calcuta, India [ 49 - 1,1%
60,7% no eixo Campinas, SP. Concentracao coerente com sedes Digitale.
SENIDRIDADE
. 1.281 -
]
Sénior 29 1%
Iniciante o 1.087 -
24, 7%
. 564 -
I
Diretor 12.8%
Gerente I 249 . 5 7%
C-Level (CEQ/COO/CFO/CMO) 224 - 5, 1%
Proprietario I 177 - 4,0%

(C-level + Diretor + Proprietario). 1 a cada 5.

FUNGAD TOP 5

Desenvolvimento de negocios

Marketing

Midia e comunicacao

Arte e design

Vendas

ICP cheio. Decisor de venda/marketing dominam. Fungao #1 ouro pra Social Selling.

TAMANHO DE EMPRESA

11-50 funcionarios

2-10

51-200

+de 10.001

1.001-5.000

201-500

Mid-market dominante (PMEs 2-200 = 38,8%). Enterprise relevante (16,5% acima de 1k).

348 -

310 -

38 -

665 -
15,1%

215 -
11, 7%

7,9%

T, 0%

667 -
15,1%

523 -
11,9%

522 -
11,8%

digitale.



VISITANTES DA PAGINA - 13-30/04 - 94 UNICOS - 177 VIEWS

Quem visita mas ainda ndo segue.

Visitantes unicos sinalizam intencao: prospects investigando, clientes atuais conferindo trabalho, peers olhando. Sem ainda terem virado seguidores.

TOP LOCALIDADES

48 wviews

Campinas e Regiao
| 45 views

Sao Paulo e Regiao

Mesmo eixo geografico dos seguidores. Sinal saudavel.

TOP SETORES

Publicidade e propaganda ) 22 - 15,8%

Atividades de Tl | 27 - 15,3%
Assessoria PR/comunicacao | 21 - 11,9%
Marketing (. 19 - 10,7%

Visitantes dominam de agéncia/PR. Sinal de autoridade entre pares, mas dilui pitch de cliente B2B.

20

TOP FUNGOES

Marketing I 20 - 16,9%
Arte e design (. 23 - 13,0%
\Vendas ] 19 - 10,7%
Desenv. de negocios | 15 - 8,5%

Marketing #1 + Arte/design #2 sugerem peers prospectando ou times procurando referéncia.

TAMANHO + SENIORIDADE DOS VISITANTES

11-50 funcionarios | 51 views
51-200 | 21 views

2-10 | 19 views

Senioridade #1 dos visitantes: Sénior (64). Diretor em 2° (29), C-Level s6 3. Quem decide ainda nao chega a
page por busca, sinal de gap de SEO de marca em decisores top.

digitale.



QUALITY INDEX DIGITALE - ABRIL 2026

Score consolidado da operacao.

QUALITY INDEX

/ 100

Score alto sustentado pela eficiéncia por
peca. Proximos pontos vem da expansao de
formato e diversidade de hook editorial.

17 - 29

e1 -

ez -

a3 -

04 -

85

30%

15%

15%

Engagement rate vs benchmark setor
Top posts entre 18% e 30% vs benchmark B2B 5-8%.

CTR (conversao de impressao)

16.8% medio organico vs benchmark 1-2%.

Crescimento sobre base
+81/4.407 =1,84% mensal. Acima do "bom" setorial (0,8-15%). 8/10

Qualidade do ICP capturado

21.9% da base e decisor (C-Level + Diretor + Proprietario).

Repertorio de formato

Carrossel-documento e estatica dominantes. Maio amplia com video curto. 5/10

digitale.
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PLANO DE MAIOQO - 2826

Trés frentes editoriais para o mes.

Maio sustenta a tese editorial de Abril e amplia repertorio de formato. Cada frente conecta com tendéncia atual da plataforma e capitaliza 0 que ja performou no més passado.

20

Video curto com Samuel

Estrear 2 videos curtos (30-60s) em Maio. Hooks editoriais que
ja performaram (bio executivo, visibilidade estratégica) ganham
versao falada e gestual.

Indicador-alvo: engagement médio dos videos = 8%. Tendéncia Linkedin
2026: video entrega 1,4x mais alcance que estatica.

Tema piloto: desdobramento do post de 23/04 (carrossel "Como vocé esta
tratando sua bio?") em narrativa falada.

Casos de cliente

Trazer 2 a 3 pecas com case real de cliente (Honda, Galeazzi,
FRST ou outro com release autorizado). Resultado, método,
prova. Conteudo de autoridade aplicada.

Indicador-alvo: CTR de pecga-case = 10%. Tendéncia: posts com prova
performam 40% acima da média no recorte B2B.

Formato: carrossel-documento de 5-7 paginas, hook na capa, numera na
primeira pagina.

Ritmo editorial sustentado

Cadéncia alinhada ao padrao da carteira Digitale (pecgas
semanais distribuidas). Sustenta presenga sem perder
densidade. Banco editorial revisado.

Indicador-alvo: CTR organico médio mantido = 8%. Crescimento mensal
de seguidores = 80.

Midia paga: redirecionar com criativo de 17/04 (CTR organico 30%). Meta de
CTR pago = 5%.

digitale.



NMOTAS TECNICAS E GLOSSARIO

Transparéncia metodologica.

Limitacdes reconhecidas

Bo1l

Be2

Be3

B4

BB5

20 - 20

Historico mensal limitado

Comparativo cobre Mar+Abr. Janeiro e Fevereiro sem export disponivel. Histérico completo construido a partir
de Mai/26.

Visitantes incompletos em Abril

Export traz 13/04 em diante. Visitantes de 01-12/04 ndo capturados.

Investimento em midia paga

R$ investido ndo vem no export. Pedir extrato do Campailan Manager pra calcular CPM, CPC e ROAS no
proximo relatério.

Formato dos posts

Export nao traz campo "Tipo de conteldo” preenchido. Padronizar nomenclatura nos proximos meses.

Snapshot de competidores

‘competitors.xlsx’ mostra mesma base de seguidores em Mar e Abr. Limitagao de export do LinkedIn (snapshot
atual em vez de histdrica).

Glossario

IMP

UNQ

CTR

ENG

ENG.ABS

Impressoes

Vezes gue a publicacéo fol exibida no feed. Conta exibigoes repetidas pro mesmo usuario.

Impressoes unicas / Alcance

Contas unicas que viram o conteddo. Metrica mais limpa pra entender amplitude real.

Taxa de cliques

Cliques + impressoes. Benchmark B2B Linkedin: 0,5-2%. Acima de 5% é excelente.

Taxa de engajamento (LinkedIn)

(Reactes + comentarios + shares + cligues + novos seguidores) + impressdes. Inclui cliques, diferente do
Instagram.

Engajamentos absolutos (benchmark)

Soma de interagdes sem normalizar por base. Compara volume de tragao entre concorrentes.
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